Whitepaper ONE

Audience Intelligence Analyse



BE&HAVE | Eine fiktive Marke & ihre Interessenten

Whitepaper ONE - Grundinformationen zur Marke




Sein & Haben 'Whitepaper ONE

Verhaltensbasierte Konsumenten Analyse mit
Audience Intelligence kurz erklart.




Audience Intelligence

Wir nutzen Audience Intelligence Analysen - von Zielgruppen, Themen & Personas - fur die kreative
Entwicklung von wirksamen Marketing-Konzepten und innovativer Marken-Kommunikation.




Wie funktioniert Audience Intelligence / verhaltensbasierte Konsumentenanalyse

und welche Vorteile bietet sie?




Umfrage /5 Authentisches Online-Verhalten , , , ,
Wir analysieren mit Audience

Intelligence. Was ist das?
Gartner ] .
» Erfasst das authentische Online-
Verhalten von Menschen
» Erfasst das Verhalten in totaler

niclkscn

b/'l'p B?asugri?nr;. GrK

Ipsos Quantitat - nicht in Hochrechnungen
GWI. wie bei Marktforschungen oder Panels
YouGov s Errmdol | .
rmoglicht die Messbarkeit von
KANTAR Beziehungen/Verhéltnisse zwischen
statista ¥a allen Objekten
st in Uber 100 Landern verfugbar,
davon in 40 auf PLZ-Ebene




Das Audience Intelligence System
funktioniert objektbasiert.

COACHELLA

FESTIVAL NACHHALTIGKEIT DIE MANNSCHAFT

» Aktuell sind uber > 300.000 Objekte
verfugbar — diese werden regelmalsig
aktualisiert und erganzt

ADIDAS BE&HAVE NETFLIX

» Objekt-Beispiele: Marken, Themen,
Vereine, Personen, Influencer,
Bands u.v.m.
HEIDI KLUM 2l IS TivAdel2e ITALIAN FOOD » Wir konnen durch die Kombination

FUND

von Objekten individuelle Personas
konfigurieren




Audience Profile _ﬁ Competition
>~ Wir erstellen vergleichende Analysen fur Ihre

Marken - wir untersuchen Marktbegleiter ebenso

wie bewahrte Verfahren/Marken aul3erhalb Ihrer
Branche.

> Wir analysieren psychografische und personliche
Merkmale von Zielgruppen (Interessenten &
Personas) zur Optimierung von
Kommunikationsstrategien.

Market Potential / Readiness Locations Intelligence

> Wir analysieren grenzubergreifend, um die

. | . > Wir finden fur Sie den besten Ort fur die Eroffnung
Potenziale fur V\(gchstum un"d Marktchangen mit eines neuen Geschafts, fur 18/1tel-Plakate, lokale
Daten zu unt?rfuttern, die far u'per 100 Lander Online-Kampagnen und die optimalen Partner-
weltweit verfugbar sind. In 40 Landern ist eine Marken in definierten Raumen (Regionen, Stadte,
Analyse bis auf Postleitzahl-Ebene maoglich.

Postleitzahlen).

Media planning ——J

- Wir kénnen sehen, welche Medienkanile/ > Wir unterstutzen Sie bei der Auswahl von
Influencer/Videospiele Ihre Zielgruppen nutzen und wirkungsvollen und authent.ische Spons.oring-
mit welchen Inhalten sie sich wahrscheinlich Partnerschaften/Assets sowie Co-Branding-
beschaftigen werden. Moglichkeiten, die Ihre Zielgruppen erreichen.

Sponsorships
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-Ur jedes Objekt (z.B. Marken, Themen,
Personas) — hier unsere fiktive
@ Be&Have Marke - konnen wir die

udionce: Gemeny, Januer 2024, | Heat | Cusiomer segrmen Anzahl der Menschen identifizieren,
die sich dafur interessieren.

PIGITAL AUDIENCE LAST 12 MONTHS FEMALE SHARE AVERAGE AGE

390k 68,9% 49,4y » AulSerdem erhalten wir Informationen

Uber die jeweilige Geschlechter-
Verteilung und das Durchschnittsalter.

» Aber das ist nur der Anfang ...




Be&Have All Audiences

» Die Alters- und Geschlechtsverteilung
VO

Diese Sub-Gruppen konnen wir bei

Bedarf jeweils einzeln analysieren und

vergleichen, um die
Konzeptentwicklung noch weiter zu
verpessern. Auch in den klassischen
Strukturen von Gen X bis Z.

0,5% 0,7%

16-24y, Female 25-34y, Female 3544y, Female 45-54y, Female S5+y, Female 16-24y, Male 25-34y, Male 35-44y, Male 45-54y, Male




* Gx

High School

1.8x 1.4x 1.4x
1.4x

» Welchen Ausbildungsstand haben die

INteressenten von

College Grad Parents of Babies (1-3 years) Parents of Small Kids (4-8 Parents of Pre-Teens (9-13

m

e Vergleich zum Bundesdurchschnitt?

» SINC

inc

sie haufiger Eltern von kleinen

ern, als im Durchschnitt a

Deutschland lebenden Mensc

<35k 25k+ 100K+ 250K+ S00K+ Tm+
inhabitants inhabitants inhabitants inhabitants inhabitants inhabitants

N welc

ler in

nen?

ner Stadt-Grolde leben Sie?




HEATMAP KP1 ' REGION

“ola

Berlin Bearlin 15.000

Macklanburg-Vorgommen
5.400 | 0,26%

Munich Bavearia 12.000

Nindersarhsan varts ) L
hlademaches : Ha Hambur 19 1.00
35.00C | 051% 22all | T mburg amburg 200

" ./ 9 000 | 0,58%

veicint ol B wrmenwest 0 n welchen Bundeslandern / Stadten

» -
[ issBRA9P] DSE%[) - Stuttgart Baden-Wiirttem... - 5300
S e |

[

AT | inden wir wie viele Interessenten fur

P ~ V" Hessen SE00]0,43% 17 000 ] 0 36% 5 A :
Fnl‘.(_}l(‘l b ' = ’ }3@ I('.S)% oo Frankfurt HC

;h%z'ca"%gﬁ'{ , schechische ' Dusseldorf Ncrdrhe n-West... )4 ¢ 3.700 .
. OhH ' -
\ Republik

. 83;331"8"6‘30(/ ' Nuremberg Bavaria ) 3400

Bavarie

- “r o X -
; 61 Ju";'i msf:‘mJ it . Hanover Niedersachsen 3.200
- 6% L1192 ' A A

Dortmund Nordrhe n-West... 2600
Osterreich

Tk ..200 km 1To 10 Of 265 Page 10f37 >
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Female Share

» Wie ist der Age & Gender Share fur
Uber die Lander verteilt?

» Wo sind die jungsten/altesten und
meisten weiblichen/mannlichen zu
finden?

Crstaunlich bel - auf Platz
zwei unter allen Landern liegt Indien
noch vor den USA. Wer hatte das
gedacht ;-)




-Ur welche Social Media-Kanale
iNnteressieren sich die Interessenten
Yela /

nsgesamt ist die Nutzung von Social
Media von Interessenten
+50% hoher in der Affinitat im
Vergleich zum Bundesdurchschnitt.

» YouTube ist klar die No. 1, gefolgt von
nstagram und Facebook. Aber auch
Facebook Instagram Linkedin Pinterest Snapchat Telegram TikTok Tumblr Twitch WeChat WhatsApp X / Twitter YouTube _|ﬂked|n und T| (TOk Sp|€|eﬂ E|ﬂe ROHe




MEDIA  STREAMING

1,8x
140.000

-Ur welche bevorzugten Streaming-

Kanale interessieren sich die
Nnteressenten von /

Amazon Netflix Paramount Amazon Apple Music SoundCloud Spotify YouTube
Prime Video Plus Music




| Eine fiktive Marke und ihre Interessenten | Emotionale Lebenswelten




FILTER TRAITS

» Im Emotional
28 Ubergeord

Map konnen wir bis zu
nete Themen und die

Abweichung zum Durchschnitt aller

an Urban
Preissensibilitat
Bundesdurchschnitt liegen.

Dle
inte

Menschen im jeweiligen Land (turkiser
Ring) untersuchen - in diesem Fall:
Deutschlana.

_esebeispiel: In unserem Emotional
Map sient man z.B., dass das Interesse

_ifestyle ca. +100% und die

ca. +80% uber dem

Vienschen die sich fur

ressieren, sind also eher
oreissensipel und leben in einem

urbanen Umfeld. Eine wichtige
Information!




» Im Lifestyle Cluster konnen wir uns
einen ersten Uberblick Uber die
wichtigsten Themenbereiche
verschaffen.

ACTIVITY & LEISURE STYLE ECONOMY HOME & LIVING

» Jeder dieser 59.307 Punkte stent fur

ein Objekt, mit dem

verbunden ist. Diese Cluster-
Darstellung gibt uns eine
—inschatzung, wie hoch die
Schnittmenge, sowie die Affinitat zu
jedem einzelnen Objekt ist.

Besonders wichtig sind in unserem Fall
die Themenbereichen Health (+70%)
und Beauty&Wellness (+50%)).

» Weniger wichtig ist das Thema Gaming
(-10%) - jeweils im Vergleich zu allen
Menschen in Deutschlana.




| Eine fiktive Marke und ihre Interessenten | hemen aus verschiedenen

INnteressenbereichen




Alle Objekte - 59.307

» Platz 1 unter allen Objekten hat das
Objekt Magnesium. FUr die
Interessierten ist das ein sehr

wichtiges Thema.

» Uberhaupt spielen
Nahrungserganzungsmittel (Top 3)
eine sehr grolse Rolle.

» Bei weiterer Betrachtung fallt auf, dass
es sich bei den Interessenten um eine
/ielgruppe handelt, die in hohem Mals
an Themen interessiert ist, die ein eher
hoheres HNE vermuten lassen: Luxury
Goods (4), Personal Finance (5),
Entrepreneurship (11) ... hier wurde
Sich eine genauere Analyse anbieten.

CIﬂD:OID

D (OPERATING QUALITY OF LITC




ALL BRANDS @ MEDIA EVEN"S FEOPLE

amazon | =+ @ /\l{\ & knrjmc[leiw Bﬁa Mecko® Mokt

ol Marken Uberblick - 11.116
ABOUT|YOU" @ Docvoris [MANGO g , . .
S » Wir sehen einen sehr grolsen Anteil an

‘ 7S . Mode-Marken - das passt sehr gut zu
L\ F ~ i e < I M .
—— |Bershka 'dea'°. el den knapp 70% Frauen-Anteil von

adidas

CHANEL

tipIco 38 CHECK24 wayfa?r "rRIMARK L » Und auch das hohe Durchschnittsalter

— zeigt sich mit z.B. Temu auf Platz 2 und
BonPrix (9).




IRANDE = MEDIA  EVENTS FEOFLE TOPICS

W v y 4 e . -9 . . .“ ' ‘ U L
A Umschou A ([1[ :Mwetter.com | B 'O i, L5 sl sl % CESUNDHEIT f .:F
\ »-_—-'.‘_J,-" . SHOPAPOTHEKE .

APOTHEKEN UMSCHAL YOUTUEE NETTER.CON INSTAGRAM SHOP APOTHEKE KLEINANZEIGEN L ZENTRUM DER GESUND FACEROOK

ave § Medien Uberblick - 12.396
“ e 4 M ) Dic No. 1 ist die Apotheken-Umschau

Hlm @l ; e fUr die Interessenten von
llfetlme | _— |

nteressant ist auch, dass Instagram
vor Facebook liegt. Eigentlich ware es
bei der Altersstruktur umgekehrt zu
erwarten gewesen.




@R JivEY BLack . .
3G SALE Events Uberblick - 3.317
: JBY Wl * Viele Themen - wie z.B. die Bundesliga
iz (NG /| - tauchen in vielen Interessenten-
Gruppen in den Top-10 auf.

4}::; Premier |
4 7 League T

eukaea SRR VY 4 i | > Schaut man genauer, fallt auf, dass

Nl . ey me— | auchviele tUrkische Fulsball-Vereine zu
) | ( ‘ § & finden sind. Ein Zeichen dafir, dass
N

e — RN ... e | Viele tUrkisch-sprachige Menschen
%,' - N ; A) | 3317 unter den Interessenten zu

e
events

finden sind.
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15.0% 100,085 Relevarnce

Events Uberblick (ohne Sport)
» Lasst man den Sport auléen vor,

tauchen Events wie die
verschiedene Rock-Fest

—uroVision,

ivals aber auch

Pride Parades sowie verschiedene

Volksfeste auf.

» Alles Orte/Themen, die fur
als Assets in Frage kommen wurden.




People Uberblick - 11.818

» Wilde Mischung an prominenten
Personen in der Gruppe - Musik,
Politik, Medien, Influencer.

» Das Alter vieler Promis passt recht gut
zur Altersstruktur der
nteressenten.

Ubrigens: Wir messen mit dem System
Keine Semantik (z.B. gut oder schlecht)
- sondern nur das Interesse fur das
jeweilige Objekt.

Full profile:
11.818




Themen

» In den Top-20 sind vor allem Stadte
und Reiseziele zu finden: gleich 13 mal.

» Die Interessenten von
oy e %21 sScheinen gerne und viel zu verreisen -
o el Ret ein super Kampagnen-Thema.

Fi. - OUTLETLITY
:,' ?T‘" L1 f M CINCGEN
{ ; ‘ I ' :'t‘: ! ..

URCAN HORTICULTURE . A » LANGUAGE SCHOOL DIY & GRAIT IDCAS MORTGAGE LAW

AVERAGE AGE FEMALE SHARE COUNTRY SHARE RANKING CATEGORIES ORJECTS

100,095  0,0% 100.0% || Ralevance




Haben wir dein Interesse geweckt?
Dann lerne uns jetzt personlich kennen.




Uber Sein und Haben
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Agentur fur Marken-Kommunikation
& digitale Losungen.

Seit 2001 entwickeln wir Kommunikation fur nationale
und internationale Marken und Konzerne.

Wir verbinden kreative Exzellenz mit Kl-basierten
Audience Intelligence-Analysen zu einzigartiger
Kommunikation, die verkauft.




Aktuelle Kunden

[=» BEINBAUER ipoq amstt AN D.SPORTS ®) DeterTech

{al‘Ck Sportstadt Dasselderf :
gartig.

Einfach einzigarti

hella

mineralbrunnen

LAUDER

COMPANICS Express

Jiigermeifter

LILLET = meridol

IRISH WHISKEY

SsANTOS

GRILL ww SHOP




MAMBIEMNCE MY HIADSHELD My DENCHMANKE

Goldwell
COLDWILLE #2588

BIOITAL AUD EHCE RZOIONEL GIZETR BUTION I8Y R245H) PEMCOAAFMIGE TENAL SFANE (AVENAGE ME

130.000 : 80,7% 40,0y

PSYCHOGRAPHICS

Strategie-Entwicklung

> Zielgruppen-Analyse & Brand-
Fit-Research (Audience
Intelligence
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CATEGORIES OBJECTS




BLACK FRIDAY

ROMOTONWEES
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Strategie-Entwicklung

> Marken-Workshop (Konzept,
Entwicklung & Durchfuhrung)

CORPODHATE
CDESIGN MANL AL

ares  ate* -r
P AL wncgswy S ar noch W
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Gl WRNE SR AN > Kommunikationsstrate gle

— > Marken-Kreation, -Design &
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Werbung & Kommunikation

F

» Klassische Kommunikation

(Entwicklung, Shooting,

P
A

nzeige

rodukti

on & Umsetzung von

N, OOH, Radio, TV)




ENERGIZING CHEMISTRY

Let's Find the pa-fact solistion for you.

Der Brandnese Cally
kogue 5T

Werbung & Kommunikation

> Online Kommunikation
(Websites, Shops, Kampagnen,
Content, SEA)

A0 MHRF HLII $TO
WOHNEN FOR




Mogen die Besten
gewinnen!

Einsteigen! Jetzt kommt
lhr. Geschaft in Fahri!

Kasten kaufen,
Biume pflanzen! =

Wir lorsten anl = muif jedem Kaslen,
Iielfen auch Sie unsenen Waklern:

3.5k
L _r':'_ }‘

(o
Bistnarch

ABSOLUT

IR VODKA 2

Verkaufsforderung

> Shopper-, Trademarketing &
POS Kommunikation (Konzept,
-ntwicklung & Umsetzung/

Produktion)

» Retail-Media Kommunikation
(Strategie, Konzepte,

Mediaplanung & -ausspielung tur
Amazon, Otto etc.)




Vielen Dank fur deine
Aufmerksamkeit!

Sein und Haben Werbeagentur GmbH

Schanzenstr. 31
51063 Koln

WWW.Sein-und-haben.de

Gordon Kunst, Geschaftstfuhrer
kunst@sein-und-haben.de

Phone: +49 221 94 3013 11
Fax:  +49221943613 13



http://www.sein-und-haben.de

